Vážené čtenářky, milí čtenáři,
většina lidí si myslí, že trendy určuje zralá dáma v širokém klobouku a černých brýlích, která si říká móda. Omyl. Ve skutečnosti je móda rodinná firma s pobočkami po celém světě, jejíž historie sahá až do pravěku. 
V rámci výroby hlavního produktu, tedy jasného názoru, se v té době omezovala pouze na oblečení. Rafinovaně využila názorové mlhy kolem barvy kožešin a přišla s převratným řešením: Dneska hnědá, na černou dojde zítra. Velice rychle však objevila bílé místo na trhu a rozšířila své aktivity směrem  k interiéru. Mladá regionální firma se původně omezovala jen na dekor, což dokládají nástěnné malby ve španělské jeskyni Altamira, ale zanedlouho dozrála k širším konceptům. 

